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Milan Design Week 2019

Timberland alla Design Week con Giò Forma

Arriva in città l’imponente ed esclusivo progetto
ROBOTL: il supereroe della sostenibilità
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Timberland partecipa per la terza volta alla Design Week consolidando la sua presenza in Piazza XXV Aprile, portando un Progetto che rappresenta l’Alto valore etico di rispetto per l’ambiente e sostenibilità che caratterizza il marchio.

Il noto brand si avvale della prestigiosa collaborazione del pluripremiato studio di Giò Forma (Cristiana Picco, Claudio Santucci e Florian Boje), composto da designer, architetti e artisti. Il progetto prende vita grazie alla visione interpretativa del team: Nasce così RoBotl.

Una maestosa installazione alta 6 metri si ergerà in Piazza XXV Aprile, dal 9 al 14 aprile, integrandosi perfettamente con il concept di questa edizione di Brera Design District, Design your Life: la progettazione sostenibile e consapevole delle proprie scelte.

Robotl è un Supereroe. Un’entità concepita e volta a mostrare come scelte sbagliate e la poca cura di gesti e comportamenti quotidiani, porti a “creare” mostruosità che stanno inquinando l’ecosistema. Attraverso la sua guida educativa, tutti noi come Robotl possiamo diventare dei supereroi… supereroi della sostenibilità. 

L’opera sarà realizzata nel corso delle prossime settimane a seguito di un’attenta e meticolosa ricerca di pezzi, scarti di produzione provenienti dall’industria del design, con l’intento di trasformare elementi inquinanti in qualcosa di significativo, perché dal riciclo nasca il riutilizzo e la sensibilizzazione al ridurre le fonti di inquinamento nelle azioni di ogni giorno.





La presenza di monitor permetterà oltre a trasmettere video educativi, interviste e racconti dei protagonisti del progetto, di lanciare in anteprima la nuova collezione Rebotl. 

[bookmark: OLE_LINK21][bookmark: OLE_LINK22][bookmark: _GoBack]“Utilizzando resti iconici, plastica e sprechi di produzione e scarti provenienti dall’industria del design italiano creeremo un gigantesco Supereroe della sostenibilità per mostrare come i "dettagli" siano mostruosamente interessanti e come possano tornare a vivere in un'esperienza teatrale" afferma Giò Forma. 

La nuova collezione brevettata di Timberland ha ispirato il nome del Supereroe ROBOTL e sarà lanciata in anteprima proprio in occasione del Salone del Mobile. Questa capsule collection è espressione della filosofia intrinseca nel DNA del brand e di una mission costante in tema di sostenibilità e sviluppo di un prodotto sempre più eco-sostenibile. REBOTL combina filati riciclati leggeri e traspiranti con una suola prodotta con bottiglie di plastica. Realizzata con almeno il 40% di PET riciclato contiene infatti l’equivalente da 6 a 8 bottiglie di plastica in ogni modello e comprende 5 differenti proposte: tre oxford, una chukka e uno scarponcino alpine. 

Rebotl è solo uno degli interventi che fanno parte di una mission più ampia del brand il cui obiettivo è quello di diventare sempre più eco-sostenibile, in alcune categorie arrivando al 100%, con un termine fissato per il 2020. Per quanto riguarda il “prodotto”, l’intento è quello di ridurre quasi completamente l’impatto ambientale dovuto a diverse produzioni, sul tema “ambiente” sarà invece sempre più forte l’impegno a favore del rimboschimento e della riappropriazione di aree verdi in città mentre, in ambito “comunità”, continuando a coinvolgere il personale Timberland in iniziative di beneficienza; un intervento che va avanti da più di 25 anni con 40 ore dedicate per dipendente. Dal 2008 il brand ha riciclato 310 milioni di bottiglie di plastica che hanno trovato nuova vita nella produzione delle calzature e ha piantato quasi 10 milioni di alberi in tutto il mondo oltre a dedicare più di 1 milione di ore a iniziative per la collettività. Una strada in continua costruzione che vedrà il brand fissare e raggiungere nuovi obiettivi e impegnato a stabilire criteri per una moda sostenibile.

Il Supereroe ROBOTL percorrerà questa scia sostenibile anche nella fase finale attraverso lo smaltimento.Il medaglione appeso al collo diventerà invece un simbolo e un gadget per il pubblico, grazie alla RoBOTL RECYCLING STATION dove chiunque potrà trasformare la propria bottiglia di plastica nel RoBOTL Medallion. Unitamente al gadget verrà consegnato il voucher per recarsi negli store di Corso Matteotti, Galleria San Carlo, Corso Buenos Aires, Piazza Portello, CityLife Shopping District e a fronte di un acquisto di una calzatura ReBotl, verrà data in regalo una bottiglia 24Bottles. Una collaborazione che chiude perfettamente il cerchio di questo importante progetto; un altro caso virtuoso che vede nel design un approccio consapevole e orientato a risolvere problemi concreti, educare il consumatore, impattare meno sui costi energetici e ridurre l’inquinamento. “Hydration by design” questo il claim delle bottiglie 24Bottles realizzate in acciaio inossidabile 18/8, 100% carbon neutral e BPA-free, per garantire qualità, leggerezza e comfort, ma con attenzione allo stile.


www.timberland.it

--------------------------
Timberland
Timberland è il leader mondiale per design, produzione e marketing di calzature, abbigliamento e accessori premium per lo stile outdoor lifestyle. Meglio conosciuta per il suo Original Yellow Boot introdotto nel 1973, oggi Timberland veste il consumatore dalla testa ai piedi, con collezioni versatili che riflettono il ricco patrimonio del brand in artigianato, funzionalità e stile. Timberland distribuisce prodotti lifestyle mediante i brand Timberland® e Timberland Boot Company®, oltre a calzature industriali e abbigliamento da lavoro tramite il brand Timberland PRO®. I suoi prodotti sono venduti in tutto il mondo in settori d’eccellenza e negozi specializzati, oltreché presso negozi di proprietà del brand e online. La dedizione di Timberland nella creazione di prodotti di qualità, incontra un impegno deciso nella responsabilità ambientale e sociale a favore di un miglioramento per i suoi prodotti, per l’outdoor e per le comunità nel mondo. Per saperne di più su Timberland, un brand della VF Corporation (Borsa Valori di New York: VFC), visitate timberland.com o seguiteci su @timberland_EU.


Gio Forma
Giò Forma è uno studio di designer, artisti e architetti guidato da Cristiana Picco, Florian Boje e Claudio Santucci attivo a Milano dal 1998. Il lavoro dello studio spazia dall'Opera ai grandi eventi nazionali ed internazionali, dall’exhibitions alla musica, dalle installazioni ai musei passando per la moda, ponendo lo studio come leader europeo del “set & production design”.

Tra i lavori  più noti spiccano per Expo 2015 Palazzo Italia e L’albero della Vita, opera a cavallo tra scultura, installazione e monumento diventata rapidamente il simbolo stesso dell’expo, il padiglione Cartier per la design week 2018, i grandi concerti per Vasco Rossi, Tiziano Ferro e Jovanotti.
Lo studio è anche autore della nota proposta della LEOSPHERE a Chicago, suggestivo museo dinamico e monumento teatrale per celebrare il gemellaggio tra Milano e Chicago.
Le Opere Liriche realizzate in collaborazione con Davide Livermore comprendono Otello al Palau de les Arts Reina Sofia a Valencia, Norma al Teatro Real di Madrid, Falstaff al Teatro San Paolo in Brasile, The Opera! alla Royal Opera House di Muscat in Oman, Manon Lescaut al Teatro San Carlo di Napoli, Tamerlano, Don Pasquale e Attila al Teatro alla Scala di Milano, Adriana Lecouvreur all’Opera di Montecarlo e all’Opera di Saint Etienne, Un Ballo in Maschera al Teatro Bolshoi di Mosca e Aida all’Opera House di Sidney.
Tra gli ultimi importanti lavori spiccano il Museo Lumen della fotografia di montagna a Brunico con la suggestiva installazione dello shutter attraverso il quale lo spazio museale si apre su di panorama mozzafiato, l’Accademia del caffè La Marzocco a Fiesole e il Maraya Concert Hall, un progetto tra la land art e l’architettura temporanea realizzato per il “Winter at Tantora” Festival ad Al Ula in Arabia Saudita che già viene chiamato “The wonder of Maraya”.
Per la XXII Esposizione Internazionale della Triennale di Milano Giò Forma ha ideato per Stefano Mancuso la mostra “La Nazione delle Piante” che si inserisce nel contesto dell’esposizione “Broken Nature: Design Takes on Human Survival” curata da Paola Antonelli. 
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24Bottles, il brand italiano di design nato nel 2013 con l’obiettivo di ridurre l’impatto delle bottigliette di plastica usa e getta sul pianeta e sulle nostre vite, nasce dalla ricerca della soluzione più comoda e funzionale per soddisfare il bisogno di idratarsi in modo sano, elegante ed ecologico giorno dopo giorno. 
24Bottles presidia 30 Paesi in tutto il mondo: principalmente Europa, ma anche Canada, Giappone e Australia. Nel 2018 il panorama italiano ha subito un importante aumento ed in contemporanea anche l’Asia, in particolare Taiwan e Hong Kong, e gli Stati Uniti d’America. Il tema della sostenibilità registra forti segnali positivi anche in territorio nostrano, aziende e pubblici differenti si sono avvicinati alla ricerca di alternative green rispetto ai prodotti tipicamente usa e getto. Questo giustifica l’elevata percentuale di export, più dell’’80%, e un aumento del fatturato pari al 140% nell’ultimo anno. 
L’intera gamma di prodotti firmati 24Bottles, l’ultraleggera Urban Bottle, la termica compatta Clima Bottle, l’elegante Porta Bottiglia, la comoda Sportiva Bag e le Party Cups sono distribuiti in Italia nei più importanti department store come La Rinascente Milano, Moroni Gomma Milano, M Collective Milano e in Europa presso Merci Parigi, Zerum Lifestyle Vienna, Foundation Louis Vuitton Parigi, RS Barcellona, Hut Spot Amsterdam. 
24Bottles ha inoltre intrapreso un ambizioso programma per raggiungere la Carbon Neutrality, con l’obiettivo di azzerare completamente la propria impronta di carbonio. Per rendere possibile tutto questo, è stato scelto di sostenere progetti di riforestazione e a sostegno delle comunità rurali in diverse aree del mondo. E’ possibile visualizzare le foto degli alberi della foresta Oxygen di 24Bottles direttamente sul sito web www.24bottles.com.
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